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Kreativität lebt von der Kommunikation! 
Die Bedeutung von Multimedia und 
Kommunikation nimmt ständig zu.  
Was heute noch aktuell und innovativ 
klingt, kann schon morgen veraltet sein. 
Wer mithalten will, sollte sich ständig 
auf dem Laufenden halten. 

Viele der Innovationen kommen aus 
dem Hochschulsektor. Die Hochschule 
Ansbach genießt hier einen exzellenten 
Ruf. Aus diesem Grunde kooperieren  
wir mit dem Lehrstuhl für Multimedia  
und Kommunikation. Grundlegende 
theoretische und praktische Kenntnisse 
zum aktuellen Stand der multimedialen 
Kommunikation werden vermittelt. Die 
Inhalte werden ständig an die momenta-
nen Trends und Technologien angepasst.
	
Zurzeit stehen folgende Bereiche im 
Rampenlicht: Video im Einsatz für 
Marketing (Web 2.0), virale Video-
kampagnen und mobile Applikationen. 
Anhand ausgewählter Branchen werden 
Film- und Videoproduktion in den Lern-
stoff eingearbeitet. Das Modul vermittelt 

in der Verbindung von künstlerischer 
Kreativität mit wissenschaftlicher 
Bildung grundlegende Kenntnisse in der 
Analyse, Dramaturgie und technischer 
Produktion von multimedialen Medien. 
Verhalten vor Mikrofon und Kamera. 
Interview- und Moderationstraining unter 
Realbedingungen.
-----------
Vorgehensweise:
Vorlesung mit Praxisbeispielen

Kompetenzschwerpunkte:
Fachliche und methodische Kompetenz
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